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A circula¢ao dos sentidos na série ‘Adolescéncia’: uma analise
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The circulation of senses in the series 'Adolescence’: a
semiopragmatic analysis
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A série ‘Adolescéncia’, langada pela Netflix, insere-se em um ecossistema
midiatico altamente complexo, no qual as narrativas audiovisuais ndo se limitam ao
suporte original, mas atravessam mdltiplas plataformas, sendo reapropriadas e
ressignificadas pelos publicos. Em um cenario dominado por algoritmos,
hipermediacédo, transmidiacdo e disputa por atengdo, a circulagdo comunicacional da
série ndo ocorre de maneira linear, mas sim como um processo continuo de negociacao
de sentidos.

Este trabalho analisa a séric ‘Adolescéncia’ sob a perspectiva da
semiopragmatica de Roger Odin, considerando as tensGes entre a abordagem
imanentista e a abordagem pragmatica na circulagdo dos sentidos, na interface com o
consumo. O modelo semiopragmatico de Odin (2023, p.13) apresenta dois paradigmas,
sdo eles: ‘Abordagem Imanentista’ que toma como andlise o texto ou a linguagem,
considerando-os como “entidade dotada de caracteristicas estruturais permanentes (um

sistema em que cada elemento sé tem sentido em relacdo ao sistema) e a descreve sem
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fazer referéncia aquilo que lhe ¢ exterior”. Abordagem Pragmatica’ que toma como
analise um signo, palavra, enunciado ou texto “s6 t€ém sentido se estiverem em relagao
com o contexto no qual eles foram emitidos e recebidos”. Isto ¢, Odin (2023, p. 14)
considera como “‘pragmaticas as abordagens que colocam o contexto no ponto de
partida da producdo de sentido, ou seja, abordagens que defendem ser o contexto que
define essa producao”.

A partir da perspectiva semiopragmatica, esta anélise busca investigar a tenséo
entre a abordagem imanentista, que enfatiza a estrutura interna da linguagem, isto €, a
imanéncia no texto, mas também, a imanéncia da plataforma da Netflix que esta presa a
uma légica da propria plataforma; e, a abordagem pragmaética, que destaca a
ressignificacdo dos signos nos processos de circulagdo. Essa dualidade revela como o0s
significados ndo estdo apenas inscritos na materialidade do texto audiovisual, mas
também se reconfiguram dinamicamente nas interaces midiaticas e sociais. Nesse
sentido, pretende-se demonstrar que a circulacdo da comunicagdo em ‘Adolescéncia’
opera em um duplo registro: por um lado, a série € estruturada a partir de isotopias que
orientam sua significacdo interna; por outro, seu sentido € permanentemente negociado
no espaco publico, sendo reconfigurado por dindmicas algoritmicas e interacdes digitais.
A andlise considera a circulagdo do discurso e a midiatizagdo como fendmenos
fundamentais para compreender a forma como ‘Adolescéncia’ se insere nas dindmicas

contemporaneas de consumo e interpretacdo dos conteudos audiovisuais.

MIDIATIZACAO, CONSUMO E SEMIOPRAGMATICA

A comunicagdo midiatica contemporanea é atravessada por processos complexos
de circulacdo e ressignificagdo dos discursos. No contexto das plataformas de
streaming, os produtos audiovisuais ndo se limitam a um significado fixo, mas transitam

entre diversas leituras que os espectadores constroem em suas praticas interpretativas.
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A série ‘Adolescéncia’ apresenta uma narrativa centrada nas transformacdes e
desafios vividos por jovens em um mundo hiperconectado e hiperestimulado. O impacto
da série ndo se restringe ao enunciado audiovisual, mas se estende as interagdes dos
espectadores, especialmente em midias sociais, onde ocorrem processos de
reapropriacdo e ressignificacdo. Entender as perspectivas tedricas da mediacdo e da
midiatizacdo sdo fundamentais para compreender os fendémenos comunicacionais
contemporaneos, especialmente no contexto do consumo.

A mediacdo € vista como um processo estruturante que configura a logica da
producdo e dos usos, enquanto a midiatizacdo refere-se a presenca e atuacdo das midias
nas transformagdes das culturas, percebida por alguns como um meta-processo de longo
prazo que modela o tecido social e cultural. A diferencga entre mediacdo e midiatizagéo
reside principalmente nos seus enfoques tedricos e nos aspectos da relacdo entre
comunicacdo, cultura e sociedade que procuram explicar. Embora sejam conceitos
distintos, muitos autores, especialmente no contexto latino-americano e brasileiro,
defendem a sua complementaridade na andlise dos fendmenos comunicacionais,
incluindo o consumo.

A Mediacdo, particularmente na tradicdo cultural latino-americana, associada a
Jests Martin-Barbero (1997), tende a focar-se no papel ativo do sujeito. V& o sujeito
como um agente critico e emancipatério, comprometido com a sua realidade
sociocultural (Trindade, 2019a). A mediacdo procura compreender a praxis cultural, ou
seja, 0 que as pessoas fazem com as midias e a comunicagdo nas suas vidas quotidianas,
0S seus usos, apropriacdes e a producdo social de sentidos que dai resulta (Trindade,
2019a). As mediacdes sdo entendidas como processos estruturantes que configuram as
I6gicas de producéo e uso, articulando a vida quotidiana com os dispositivos midiaticos
(Lopes, 2019). No contexto do consumo, a perspectiva da mediacdo cultural considera o
consumo como uma mediagédo cultural em si mesmo, analisando os vinculos de sentidos
construidos nas interagdes entre sujeitos e marcas/produtos, muitas vezes através de

rituais e outras praticas socioculturais (Trindade; Perez, 2016a).
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A Midiatizacdo, por outro lado, embora também estude a presenca da midia na
vida social (Trindade, 2019a) tende a focar-se nas logicas e processos pelos quais as
midias (e as instituicdes a elas ligadas, como o sistema publicitario) transformam,
moldam e se instituem em diferentes campos sociais, praticas e instituicdes (Trindade,
2019a). Preocupa-se com a constru¢do comunicativa da realidade mediada pelas midias
(Trindade; Perez, 2016b). A midiatizacdo analisa como as midias instituem valores,
regras, normas, estratégias e taticas nas culturas e sociedades (Trindade, 2019a).
Frequentemente, a concecdo de sujeito na midiatizacdo tende a ser mais abstrata, visto
como objeto inscrito no fendbmeno ou como parte dos mecanismos dos processos
estruturantes (Trindade, 2025). Existem diferentes perspectivas dentro da midiatizagdo
(institucionalista vs. social-construtivista), que podem focar-se na adaptacdo de campos
sociais as regras da midia ou na construcdo da realidade pela midia (Trindade, 2019a).
Aplicada ao consumo, a midiatizacdo analisa o papel do sistema publicitario e das
marcas como "“elementos midiatizadores” (Trindade; Perez, 2016b), incluindo a
expansao das formas publicitarias ("publicizacdo™) (Trindade, 2019a) e a influéncia das
I6gicas algoritmicas nas interacdes de consumo (Perez; Faria; Pompeu, 2022). Uma
forma de resumir o seu enfoque é perguntar: "Que operacOes, estruturas e processos
I6gicos as midias instituem nas culturas e sociedades?" (Trindade, 2019a).

A midiatizacdo, conforme Hjarvard (2013), representa um processo pelo qual a
midia ndo apenas reflete, mas estrutura e transforma a comunicacao e a cultura. Nesse
sentido, a série ‘Adolescéncia’ ndo pode ser analisada apenas como um artefato textual
isolado, mas como um fenbmeno imerso em um ecossistema midiatico que condiciona
sua recepcao e interpretacao.

No contexto atual, plataformas como a Netflix exercem um papel preponderante
na midiatizagdo do consumo, principalmente por meio de sua utilizagdo dos algoritmos.
A série ‘Adolescéncia’, € considerada como um exemplo de como a plataforma constroi
narrativas e interagbes com o publico - exemplifica de forma clara a interse¢éo entre
consumo cultural e consumo de marcas. A estratégia de sugestdo de conteddo da
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plataforma — que se baseia em algoritmos que analisam o comportamento do usuario —
atua como uma forma de midiatizagdo, influenciando diretamente as decisdes de
consumo, tanto em termos de conteldo de entretenimento quanto de produtos
associados a série. A plataforma da Netflix, assim como as midias sociais, seguem uma
I6gica midiatizadora, com objetivos escalaveis com vias de crescimento através de
estratégias mercadoldgicas utilizadas pelo sistema publicitario. A presenca midiatica das
marcas, nesse sentido, implica no engendramento de mecanismos mercadolégicos que
influenciam na formacdo de habitos, rituais e comportamentos de consumo e auxiliam
na construcdo de vinculos de sentidos (Trindade; Perez, 2016b).

A série ‘Adolescéncia’, ao ser sugerida por algoritmos baseados no historico de
visualizagdes ou nas preferéncias do usuario, ndo € apenas uma narrativa consumida,
mas um dispositivo de consumo cultural em si. Através da repeticdo e da imersao
continua, o conteudo da série cria um laco com o espectador, fortalecendo os vinculos
entre 0 consumo de midia e a construgdo da identidade do publico. A representacdo de
comportamentos dentro da trama e a forma que a cAmera de forma continua apresenta os
didlogos, ndo surgem de forma acidental, mas cuidadosamente planejados e
posicionados no contexto narrativo, colaborando na publicizacdo e na constituicdo de
significados para o publico, ampliando a l6gica midiatizadora das plataformas e do
consumo.

A forma de circulacdo da comunicacdo em plataformas, como Netflix, Youtube,
Instagram e TikTok, segue uma logica mercadoldgica e de consumo, isto é, o espago de
comunicacdo dessas plataformas, é sempre construido. Entender essa perspectiva,
tangibiliza entender o papel das midias sociais e das plataforma de streaming e permite
explicar os processos de midiatizagdo do consumo (Trindade et al, 2022). O processo de
midiatizacdo é ampliado e intensificado quando consideramos as reverberagdes da série
nas plataformas digitais, como Youtube, Instagram e TikTok, plataformas que se
tornaram locais cruciais para a amplificacdo de discursos publicitarios e culturais. Nas
interacOes diarias dessas plataformas, as marcas, ao lado de narrativas de séries como
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‘Adolescéncia’, participam ativamente do processo de construcdo de sentido,
promovendo um consumo que € simultaneamente cultural e mercadoldgico. As
dindmicas de engajamento nas redes sociais, alimentadas por hashtags, memes e
conteudos gerados pelos usuérios, oferecem uma amplificacdo adicional, reforcando o
consumo de forma ndo apenas passiva, mas interativa e participativa.

O algoritmo de recomendagdo da Netflix, ao sugerir séries como ‘Adolescéncia’
com base em interacGes anteriores e caracteristicas socioculturais do publico, reflete a
fusdo entre consumo de midia e consumo de identidade. O algoritmo de recomendacéo
ndo apenas posiciona o contetdo de acordo com o comportamento de consumo do
usuario, mas também insere esses consumidores em um ciclo continuo de mediagdo
algoritmica, onde as escolhas de entretenimento sdo constantemente moldadas por
praticas digitais e narrativas midiaticas. Dessa forma, o consumidor ou usuério se torna
ativo em um sistema que, por sua vez, o configura, moldando e sendo moldado pela sua
interagdo com os algoritmos.

Os conteudos produzidos e distribuidos nessas plataformas, seguem uma légica
de producdo e tecnicidade, a partir de uma intencionalidade da sua produtividade na
formacdo da mentalidade das pessoas que se estabelecem em formatos, em produtos
midiaticos, com ritualidades de consumo, como as plataformas de streaming que
seguem um formato ‘on demand’, isto €, acesso a conteldos ou servi¢cos quando o
usuario quiser, diferentemente, da oferta da programacdo das midias tradicionais
(Trindade et al, 2022). Esses formatos, assim como as ritualidades que eles constituem,
estdo dentro de uma logica de relagbes sociais, de dinamicas de sociabilidade — as
pessoas assimilam ideias, repercutem conflitos, reproduzem ou d&o continuidade a
tendéncias e comportamentos circulados pelos suportes midiaticos, e, as midias pautam
e retroalimentam assuntos que estdo em discussdo na sociedade. Esses processos
envolvem logicas de producédo, implicando na forma de perceber e moldar a realidade.

Portanto, a logica persuasiva publicitaria, mesmo ndo parecendo publicidade,
estd presente na promocdo e circulagdo da série ‘Adolescéncia’ na plataforma da
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Netflix, seguindo a l6gica publicitaria que vem sendo diluida e ressignificada em outras
plataformas e aplicativos a partir das l6gicas algoritmizadas que estimulam o consumo
(Trindade et al, 2022).

Por outro lado, ao expandir as discussdes para além da plataforma original e
observar o comportamento do puablico nas redes sociais, podemos ver como as
interagdes com o conteido de ‘Adolescéncia’ se desdobram em novas formas de
midiatizacdo do consumo. As narrativas da série, que se alimentam de elementos
culturais compartilnados nas plataformas sociais, geram espacos de circulacdo de
conteddos midiaticos que se estendem além das fronteiras da plataforma original. As
hashtags no Instagram, os videos no TikTok e Youtube, e as ressignificacbes dos
espectadores convertem a série em um fendmeno cultural, conectando de forma
dindmica os publicos com marcas, produtos e experiéncias consumidas.

Este fendmeno revela como a midiatizacdo do consumo, influenciada pelas
estratégias algoritmicas e pelas praticas midiatizadoras das plataformas digitais, articula
e propaga as relacdes entre consumidores, marcas e midias. A publicidade ndo se limita
mais a um espaco restrito, mas se expande para essas novas zonas de contato, onde as
plataformas e os algoritmos desempenham um papel fundamental na midiatizacdo das
relacbes de consumo. As plataformas digitais, como a Netflix, com sua légica
algoritmica, e as redes sociais, com sua interacdo fluida e viral, promovem um consumo
que é simultaneamente individual e coletivo, consciente e inconsciente, participativo e
passivo.

No contexto da comunicacédo e dos processos de significacdo, a semiopragmatica
de Roger Odin (2023) oferece um arcabouco teorico essencial para compreender a
complexidade da interacdo entre signos e sujeitos. A imanéncia do discurso audiovisual
na série ‘Adolescéncia’ reside na forma como a narrativa constr6i um universo
simbolico que estabelece uma estrutura semiotica propria, com cédigos especificos de
representacdo da juventude, do amadurecimento e dos conflitos sociais. No entanto, ao
se inserir no fluxo da midiatizacdo, esses signos sdo continuamente ressignificados por
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meio das préaticas de consumo e interacdo do publico, que reinterpretam as mensagens a
partir de seus repertorios culturais e experiéncias pessoais.

A andlise de ‘Adolescéncia’ sob a Otica da semiopragmatica revela, portanto,
que a narrativa audiovisual ndo se encerra na sua forma original, mas se expande na
dindmica da circulacdo midiatica, onde a tensdo entre imanéncia e pragmatica se
manifesta plenamente. Ao compreender esse movimento, torna-se possivel investigar
ndo apenas a constru¢do dos signos na estrutura narrativa da série, mas também o0s

processos de apropriacao e ressignificacdo que moldam sua recepgdo e impacto cultural.
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