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Resumo: o artigo analisa como os coletivos midiaticos Col-
lant sem Decote e Minas Nerds articulam a representativida-
de de género, raca e sexualidade na cultura pop. Para isso,
trabalhamos com uma perspectiva dos estudos de género
e sexualidade que, a partir das teorias queers, desdobra-se
sobre as marcas da diferenca em determinados contextos.
Analisamos alguns espacos do cenario jornalistico massivo
que se desdobra sobre a cultura pop no Brasil e notamos a
auséncia de alteridades na construgao noticiosa, seja na pro-
ducdo ou nas narrativas, dai, explicamos o conceito de cole-
tivos midiaticos para, por fim, compreendermos as narrativas,
as técnicas e as estratégias dos objetos de referéncia.

Palavras-chave: Cultura Pop. Coletivos Midiaticos. Feminis-
mao.

Abstract: The article analyzes how the media collectives Col-
lant sem Decote and Minas Nerds articulate a representation
of gender, race and sexuality in pop culture. For this, we work
with a perspective of the studies of gender and sexuality that,
from the queers theories, unfolds on as marks of the differen-
ce in certain contexts. We analyze some of the spaces of the
massive journalistic scenario that unfolds over a pop culture in
Brazil, and we notice an absence of alterity in the construction
of news, or in the narrativse, from there, it explores the con-
cept of media collectives for, finally, understing the narratives,
techniques and strategies of the reference objects.

Keywords: Pop Culture. Media collectives. Feminism

1 Introducao

O artigo se desdobra de um projeto de pesquisa que
tem como foco estudar a producao e a circulacao de conteu-
dos por coletivos midiaticos em contexto de movimentos em
rede e os impactos desses processos na narrativa jornalisti-
ca digital (Aquino Bittencourt, 2015). A partir de observacgoes
e analises desenvolvidas para o projeto ja mencionado,
identificamos uma presenca notavel de conteudos relacio-
nados a questdoes de género, raca e sexualidades, o que
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nos motivou olhar para coletivos destinados a tratar dessas
questdes, obliteradas e tratadas de maneira preconceituo-
sa*, muitas vezes, pelo jornalismo (Veiga e Fonseca, 2011).
A cultura pop esta articulada, dentro de um cenario massivo,
as logicas de producdes midiaticas que buscam desenvolver
visibilidade a partir da construcao de sensos de comunida-
de, afeto e identificagcdo com os publicos (Soares, 2015). O
seu consumo foi, e ainda €, de certa forma, atravessado por
imposicdes performativas aos géneros (Maffia, 2013): se for
menino ira gostar de azul, jogar futebol e assistir desenhos
de herdis, se for menina ira gostar de rosa, brincar de bone-
cas e assistir aos filmes das princesas da Disney. Alguns fe-
minismos, em suas vertentes mais contemporaneas, como
a teoria queer (Butler, 2003; Preciado, 2014), tentam romper
com essas barreiras, e outras mais complexas, que atraves-
sam todos os campos sociais, politicos, econémicos e cultu-
rais. Ha, no Brasil, diversos espacos jornalisticos destinados
a producgoes noticiosas relacionadas a cultura pop, mas que
acabam reproduzindo padrées néo representativos. Assim,
nos questionamos: como coletivos midiaticos articulam a re-
presentatividade de género, raga e sexualidade na cultura
pop?

O conceito de coletivos midiaticos construido no pro-
jeto de pesquisa designa grupos que se organizam dentro e/
ou fora das redes digitais, produzindo e fazendo circular con-
teudos de forma desvinculada das midias de massa. A emer-
géncia desses coletivos esta articulada a uma nogao de mi-
diatizacao do ativismo, dentro de um cenario de convergéncia
e midia espalhavel (Aquino Bittencourt, 2015; Jenkins, 2006;
Jenkins et al., 2013), em que pessoas podem transformar tec-
nologias em meios de producao, circulagcao e recepcao de
discursos (Fausto Neto, 2008). Buscamos, entdo, entender a
relacdo dos coletivos midiaticos Collant Sem Decote® e Minas

4. Travesti € um termo utilizado para designar mulheres trans, as que
nao se identificam o género que lhes foi imposto ao nascer, no caso
o masculino (LOURO, 2013). Como exemplo, trazemos uma maté-
ria do G1 em que uma travesti é tratada pelo pronome masculino:
https://goo.gl/vufRCP

8. http://collantsemdecote.com.br/ Acesso: 21 set. 2016.
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Nerds® com a emergéncia de espacos representativos para
questdes da cultura pop subalternizadas pelos espacos jor-
nalisticos que atendem a logicas econémicas de publicidade
e propaganda e nao representativas em relacao a questbes
de género, raca e sexualidade. A escolha dos objetos de re-
feréncia emerge de uma pesquisa exploratéria que buscou
localizar coletivos midiaticos representativos qualitativamente
na producgao noticiosa em torno da cultura pop. A primeira
parte do trabalho se desdobra sobre as questdes de repre-
sentatividade na cultura pop, a segunda sobre as potenciali-
dades jornalisticas e sociais dos coletivos midiaticos e a ter-
ceira aborda a relagcao entre coletivos midiaticos, jornalismo e
cultura pop a partir dos objetos ja expostos.

Mapeando e identificando se existem elementos de re-
presentatividade nos espacos jornalisticos na midia de mas-
sa destinados a cultura pop e analisando os coletivos midia-
ticos Collant Sem Decote e Minas Nerds, a fim de entender
as suas potencialidades narrativas, técnicas e estratégicas,
buscamos refletir sobre as possibilidades jornalisticas e infor-
mativas dos coletivos tomados como objetos de referéncia.
Por fim, entendemos que a cultura pop pode funcionar como
materialidade discursiva para a desconstru¢gao de normas e
preconceitos enraizados na sociedade a partir da acao de co-
letivos midiaticos.

2 Representacoes sociais na cultura pop: um
olhar a partir do queer

A cultura pop articula sensibilidades e afetos trans-
nacionais visando a elaborag¢ao de produtos midiaticos que
desencadeiem retorno financeiro para grandes produtoras
(Soares, 2015). Assim, é possivel entendé-la como um ter-
mometro social de reivindicacdes politicas (Kellner, 2001).
Explicamos: se ha hoje, por exemplo, uma maior represen-
tacdo feminina em grandes produgdes, como no reboot de
Caca-Fantasmas e na série Jogos Vorazes, € porque, em

6. http://minasnerds.com.br/ Acesso: 21 set. 2016.
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campo sociocultural, houveram lutas feministas que busca-
vam, entre outras reivindicagoes, um olhar politico-midiatico
para as mulheres que ndo as limitassem a um esteredtipo im-
posto historicamente por relacdes de poder. E uma dinamica
de reivindicacao e representacdo mais complexa, mas que
encontra a sua génese nesses movimentos. Nossa intengao
nao é analisar todo o cenario midiatico-massivo, mas buscar
trabalhos que demonstrem as taticas e estratégias que, ao
emergirem socialmente, refletem a forma como as diferencas
foram obliteradas em produgdes midiaticas da cultura pop.
Para explicar essas diferencas, recorremos as teodricas e teo-
ricos do pensar queer.

A partir de Butler (2003), é possivel entender como
alguns poderes agem sobre a sociedade e a cultura mar-
cando, nas palavras da propria autora, 0s corpos que pesam
(Butler, 1999). A performatividade de género delimita, a partir
da genitalia, o sexo/género a um corpo: se vocé tem vagi-
na, gostara de rosa, de coisas delicadas, ira se depilar, con-
sumir determinados produtos midiaticos, gostar de meninos
(que tenham um pénis), ser o que entendemos por mulher.
Assim, sexo, em nossa cultura, sempre foi género. E nao ter-
mina ai, pois a heterossexualidade compulséria (Rich, 2010),
que parte do pressuposto de que todas as pessoas serao/
sao heterossexuais regula as representagdes midiaticas, os
espacos sociais, econdmicos e politicos, assim como a hete-
ronormatividade (Warner, 1991), que delimita as performan-
ces especificas para cada corpo, quando mais dentro des-
se espectro, mais proximo de um padrao 6timo a pessoa se
encontra. As pessoas que fogem a estas imposicdes (gays,
|ésbicas e travestis, por exemplo) sao passiveis de corregao
a partir de violéncias e preconceitos. A violéncia de género,
contra mulheres, bem como os crimes homofdbicos e trans-
fébicos, contra homossexuais e transexuais, denotam que
dadas vidas sao disponiveis, que pelos lugares subalternos
que ocupam podem ser tomadas, ceifadas, por aqueles que
se encontram em uma posi¢cao hierarquica superior. Ou seja,
a masculinidade também opera como um regulador mais proé-
ximo do “padrao 6timo” em nossa sociedade.
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No cenario brasileiro, por exemplo, ao longo dos dez
primeiros meses do ano de 2015, foram registradas mais de
sessenta e trés mil denuncias de violéncia contra a mulher, ou
seja, uma media de uma a cada sete minutos. Esses mesmos
dados’, obtidos pela Secretaria de Politicas para as Mulheres
da Presidéncia da Republica, através do Ligue 180, dao a ver
que, quase metade dos casos era de violéncia fisica e que,
em quase sessenta por cento deles, a vitima era uma mu-
Iher negra. Outro fato importante de ser salientado se refere
a proximidade com o agressor: mais de oitenta e cinco por
cento das ocorréncias se deram em ambientes domésticos e
familiares. Em relacao as pessoas LGBTS, Bento (2016) traz
dados de pesquisa desenvolvida pelo Grupo Gay da Bahia;
em 2014, 326 pessoas foram assassinas no Brasil por serem
LGBTS: 134 gays, 134 travestis, 14 lésbicas, 3 bissexuais,
7 amantes de travestis e 7 heterossexuais confundidos com
homossexuais. Ela destaca que os dados, por serem de de-
nuncias catalogadas por ONGs, nao demonstram a real vio-
Iéncia do pais contra LGBTs, pois ndo ha como registrar um
crime como LGBTfobia. E preciso destacar também a resis-
téncia que muitas pessoas encontram em procurar 0s 0rgaos
policiais por medo de sofrerem mais discriminacdo. Em re-
lacao as travestis/mulheres trans, ha ainda uma forte margi-
nalizacao social a partir da falta de oportunidades de empre-
go, patologizagao e violentos crimes de 6dio, marcados por
torturas. Em relacéo a raca, citamos o fato de que 77% das/
dos jovens vitimas de homicidio no Brasil serem negros. As
representacdes midiaticas, acompanhando os discursos so-
cioculturais, podem contribuir para a estigmatizagcao e margi-
nalizacao dessas pessoas queers, fora da norma vigente nos
mais variados niveis.

Conforme Gomes (2006), as reflexdes sobre repre-
sentacdes, no campo social, sao desenvolvidas pelos estu-
dos culturais e pela psicologia social. Os dois campos traba-
Iham para entender a formacao de identidades sociais e os
elementos que servem de ponto de fusdo, mas com diferenga

7. Disponivel em <http://brasil.estadao.com.br/noticias/geral,bras
il-tem-1-denuncia-de-violencia-contra-a-mulher-a-cada-7-minu
tos,10000019981>. Acesso em 20/08/2016.
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em suas abordagens. Aqui, hos apoiamos nas perspectivas
dos estudos culturais. A autora coloca que esses estudos tra-
balham, em sua maior parte, com a nocao de identidade e
diferenca, em que algumas identidades, sejam individuais ou
coletivas, se desdobram sobre as possibilidades de manifes-
tacbes do Outro que é marcado como diferente. Hall (2003,
p. 39), coloca que “[...] em vez de falar da identidade como
uma coisa acabada, deveriamos falar de identificacao, e vé-
-la como um processo em andamento”. Portanto, é possivel
entender a identidade como diversas camadas performaticas
que se interconectam e se sobrepdéem umas as outras em
determinadas situagdes. Por exemplo: se eu sou um fa de
heroinas e herdis, se me identifico com o imaginario dessas
histérias, eu vou me sentir integrado a essas producoes par-
cialmente, mas como possuo diversas camadas performati-
cas, outras, que podem ser até mais expansivas, podem nao
se identificar com essas mesmas producodes, gerando ruidos
sociais no processo. Nos ndo somos uma identidade unica,
somos fragmentados, e buscamos através pontos de identi-
ficacdo elementos que podem contribuir para nossas identi-
dades complexas e eternamente inacabadas. A cultura pop
movimenta o maximo possivel desses elementos de identi-
ficacao, pois sim, o interesse € o lucro, o retorno financeiro
para as grandes industrias, mas esse retorno s0 acontece
quando os publicos podem, em um nivel que garante esse
retorno, identificarem-se. Isso cria uma rede em torno dessas
producdes, que esta integrada as formas como a sociedade
reivindica, entende e consome os produtos da cultura pop.
Durante muitos anos, e ainda na contemporaneida-
de, o cenario massivo nao apresenta figuras marcadas como
queers em suas producdes com relevancia - quantos LGBTs
séo representados, por exemplo, nos filmes de super-herodis
produzidos pela Marvel/Disney? Isso ndo quer dizer, como
destaca Freire Filho (2005), que a partir de brechas e sub-
versdes, as pessoas nao tenham encontrado formas de se
identificarem com as producdes da cultura pop. O estudo de
Jenkins (2015), publicado nos anos 90 nos EUA, demons-
tra como mulheres e gays, a partir de fanfics, historias ficcio-
nais escritas pelos fas em torno de determinada producao,
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por exemplo, ressignificam as narrativas para servirem aos
seus interesses e as fazem circular a partir de redes sociais
estabelecidas por correios e eventos. Na contemporaneida-
de, os processos que transformam tecnologias em meios de
producgao, circulagcao e recepg¢ao de discursos (Fausto Neto,
2008) foram potencializados a partir da internet, possibilitan-
do mais espacgos e possibilidades para grupos que fogem a
l6gica heteronormativa pudessem escrever as suas historias
e reivindicar mais representagcdes nas produgdes candnicas.
O jornalismo se inscreve nessas processualidades, funciona-
do como ferramenta de transformacéao social a partir da acéo
de coletivos midiaticos.

3 Coletivos midiaticos: os subalternos ganham
voz no jornalismo

Ao contar a histéria de uma jovem indiana que nao
pode se autorrepresentar fora do contexto patriarcal e pos-
-colonial, Spivak (2010) argumenta que o subalterno, neste
caso a mulher, ndo pode falar e quando tenta fazé-lo nao en-
contra meios para se fazer ouvir. A argumentacao da autora
relembra o item anterior, no qual, resumidamente, nos des-
dobramos sobre a nao-representagao de negros, mulheres e
LGBTs nas produgdes midiaticas do pop, 0 que conversa com
os problemas sociais enfrentados por esses grupos. Agdes
fas e ressignificacbes sao importantes para demonstrar que
esses publicos também querem se identificar com persona-
gens e narrativas, mas nada substitui a visibilidade do produto
canone, que nao so funciona como termdémetro social para a
visibilidade das diferencas, mas que também pode funcionar
como dispositivo pedagdgico (Fischer, 2002) para desestru-
turar o racismo, a heteronormatividade, o machismo e outros
sistemas que sustentam opressdes. O jornalismo em torno da
cultura pop esta articulado a essas construcbes opressoras,
quando nao coloca em sua pauta critica um olhar pelas dife-
rencas nos filmes e séries, por exemplo, ou quando mantém
um corpo estritamente masculino nas redacgoes.
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Veiga e Fonseca (2011) analisaram as praticas jor-
nalisticas com um olhar critico em torno da forma como as
diferencas eram acionadas na construcdo de pautas e nas
relacdes sociais em determinados espacos. Perceberam, en-
tre outras coisas, discursos homofdbicos (como a indicagao
de um colega a outro, que iria entrevistar LGBT'’s, para cuidar
com o0s respingos de saliva, pois ele poderia ‘pegar AIDS’) e
opressao da feminilidade (o masculino é tratado como valor
dentro do espaco analisado). Inspirados por esse processo,
passamos a olhar os espacos jornalisticos destinados a cul-
tura pop na midia massiva, a fim de entender algumas for-
¢cas propulsoras das agdes de coletivos midiaticos (Aquino
Bittencourt, 2015).
Localizamos 10 portais de noticias com notavel visibili-
dade destinados a cultura pop como um todo (musica, filmes,
séries, etc.):

Tabela 1- Portais destinados a cobertura da cultura pop

Portal Twitter Facebook Instagram
G1 Pop& Arte 83.3 mil - -
Cultura Estadao 104 mil 255.2 mil 42.1 mil
E+ (Estadao) 3 mil 70 mil 2.3 mil
Omelete 458 mil 1.7 milhdes 372 mil
Papel Pop 116 mil 879.4 mil 263 mil
Jovem Nerd 781 mil 815.7 mil 228 mil
BuzzFeed Brasil 96.6 mil 1.5 milhdes -
Judao 27.3 mil 51.3 mil 3.2 mil
Hugo Gloss 1.47 milhoes | 4.9 milhdes | 7.1 milhdes
Garotas Geeks 31.9 mil 140.3 mil 38.2 mil

Fonte: dados coletados pelo autor e pelas autoras.

Dos 10 portais localizados, a predominancia mascu-
lina s6 ndo é notada no ultimo, Garotas Geeks. Em nenhum
deles, no entanto, quando ha alguma critica relacionada as
produgdes da cultura pop, aparecem como marcadores as
problematizacées em torno das diferencas. Emergem algu-
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mas noticias relacionadas aos preconceitos, como o podcast
do site Garotas Geeks, sobre preconceito com mulheres nos
games online®, ou a coluna Gay Nerd, do Omelete - que, den-
tro dos espacos analisados, € o unico ponto que se aproxima
de um olhar critico, tendo como marcadores o género e a
sexualidade, da cultura pop, mas que parece ter sido esque-
cida pelo site, ja que a coluna se apresenta como quinzenal
e a ultima matéria é do dia 04 de agosto de 2016°. Assim,
através da midiatizacao do ativismo e da emergéncia de cole-
tivos midiaticos (Aquino Bittencourt, 2015), notamos, concei-
tualmente, as possibilidades de produzir conteudo que fogem
das légicas hegemonicas.

Aquino Bittencourt (2015) entende que os coletivos
midiaticos possibilitam novas narrativas sobre os aconteci-
mentos, nao dependendo de grandes veiculos para alcanca-
rem visibilidade. Muitos deles buscam pela independéncia
como motor dos processos de producao e circulagao, de-
senvolvendo praticas que diferem dos modelos massivos.
A autora destaca que eles sdo grupos, sites, plataformas
que produzem, convergindo linguagens midiaticas (Jenkins,
2006), e espalham (Jenkins et al., 2013) conteudos sobre
protestos dentro e fora da rede podendo, ou nao, partici-
par de atos de rua. As reivindicagdes feministas, LGBTs e
raciais podem ser entendidas como protestos em relacao a
construgcao heteronormativa, branca e machista das repre-
sentacdes sociais, 0 que reverbera em uma série de proble-
mas para esses grupos. Entendemos, portanto, que as pos-
sibilidades narrativas, técnicas e estrategicas dos coletivos
potencializarem a voz de movimentos sociais em torno des-
sas questdes, o que podemos observar como integrantes do
projeto da autora que esta em andamento. Além dos coleti-
vos desenvolverem apropriagdes que interferem nas ldgicas
jornalisticas, eles também sinalizam interferéncia dos meios
na cultura e na sociedade (Hjavard, 2012). E a partir desses

8. Disponivel em: < http://www.garotasgeeks.com/podcast-s02e-
11-preconceito-com-mulheres-nos-games-online/ >. Acesso em
28/11/2016.

9. Disponivel em: < https://omelete.uol.com.br/colunistas/artigo/gay

-nerd-a-importancia-do-orgulho-Igbti/ >. Acesso em 28/11/2016.
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pressupostos, tendo como foco as possibilidades narrativas,
técnicas e estratégicasdos coletivos midiaticos tomados
como objetos de referéncia a partir de uma pesquisa explo-
ratoria que teve como critério a produgao noticiosa e critica
em torno da cultura pop.

4 Analise dos coletivos midiaticos: Collant sem
Decote e Minas Nerds

O coletivo Collant sem Decote'™ se apresenta como
um espaco destinado ao feminismo, cultura pop e opiniao.
A pagina no Facebook possui mais de 13 mil curtidas, o
Instagram tem mais de mil seguidoras/seguidores, assim
como o Twitter, o canal no YouTube possui 750 inscritos e
uma meédia de 14 mil visualizacdes. No nivel técnico e es-
tratégico, notamos que o coletivo compartilha, no Facebook,
conteudos (imagens, videos, gifs, noticias) de outros sites,
coletivos e paginas, assim como desenvolve imagens com
teor fa, destacando o protagonismo negro e feminino nas
produgdes da cultura pop, seja através de fanarts ou de tex-
tos candnicos. Sao feitas entre duas e cinco publicagdes
por dia na pagina e o site é atualizado com frequéncia, mas
nao possui muitas matérias. Ha interagdo com os publicos
através dos comentarios esporadicamente, nao sendo no-
tavel uma frequente interacao. Utilizam dispositivos moveis
com boa qualidade de resolucao para publicarem fotos em
eventos ou videos relacionados a tematica da pagina. Em
relacdo as narrativas, os conteudos sao noticias sobre o
mundo geek/nerd, debates sobre a representacao feminina,
denuncias de machismo e textos de opiniao sobre o cenario
da cultura pop. No Instagram, ha imagens de eventos e fei-
ras, indicacoes de livros e prévias de videos do YouTube. No
Twitter ha publicagdes proprias, mas a maioria séo retweets
de outros atores, que se desdobram sobre as narrativas ja
citadas.

10. Disponivel em: <http://collantsemdecote.com.br>. Acesso em
29/11/2016.
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@ Collant Sem Decote compartihou a publicacdo de N6 de
Oito

< | 08 novem aS WA

NOSSA SIM

E NG de Oito

r—l; ‘ T - U & ,‘f' . \q

A midia tem um longo historico de testar o limite do que € apropnado ou
nao ao retratar jovens atrizes e modelos.

Leia na integra em http://nodeoito.com/meninas-adultizacao/

Por que Meninas de 12 Anos Ficam Parecendo Adultas
em Ensaios Fotograficos?

Ca- (- - - - - o - - . - - - 1 - - - - - -
Sexualizar ou mesmo “adultizar” meninas contribui dirstamente para uma cultura,
S
Curtir Comentar Compartilhar n v
{0 +: @ Robeno Caloni @ outras 328 pessoas Principais comentarios ~

Figura 1: Compartilhamento do Collant Sem Decote
Fonte: coleta de dados do autor e das autoras.
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CULTURA POP , FEMNIGMO. OFlO

FILMES SERIES QUADRINHOS GAMES COLUNAS LITERATURA REPRESENTAGAO @ TENDENCIAS

COLLANT NA CCXP 2016

GUIA DE SOBREVIVENCIA NA
CCXP (OU COMO SOBREVIVER
EM QUALQUER CONVENCGCAO)!

NOTICIAS

JESSICA JONES E OS RELACIONAMENTOS
ABUSIVOS

IVEMBRO 25, 2015

A SEGUNDA TEMPORADA DE
JESSICA JONES SO VAI SER

Figura 2: Jessica Jones e os relacionamentos abusivos
Fonte: coleta de dados do autor e das autoras.

A figura 1 demonstra a forma como o coletivo constroi
uma rede de colaboracgao, a partir das possibilidades técnicas,
com outros coletivos, desenvolvendo a construcdo de uma
linha do tempo no Facebook que agrega conteudo com teor
ativista e critico que demonstra como as pessoas se aprovei-
tam das brechas para subverter e ressignificar a cultura pop.
O texto critico € uma denuncia a forma como meninas atrizes
sao representadas de maneira sexualizada e como adultas
em ensaios, assim como a figura 2 critica a romantizagao de
relacionamentos abusivos em algumas produg¢des midiaticas,
como Cinquenta Tons de Cinza e Crepusculo, e enaltece a
forma como a série Jessica Jones trata da questao.

O Minas Nerds se apresenta como uma iniciativa for-
mada por mulheres que produzem e consomem literatura,
games, quadrinhos, RPG e tudo que engloba a cultura geek
/nerd e a cultura pop. A pagina no Facebook possui mais de
23 mil seguidoras/seguidores, o Twitter mais de 2 mil e o
Instagram mais de 1, 5 mil. Nos niveis técnico, o coletivo utili-
za dispositivos moveis e softwares de edicdo de imagem para
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a producao de conteudos, além de, a partir das possibilidades
dos sites de redes sociais, compartilharem publicacées de ou-
tros espacos, reforcando a iniciativa colaborativa. No Twitter,
a maioria das publicagdes sao de links direcionando para o
site e retweets de outros atores e atrizes. No Instagram, as
publicagdes sao acompanhadas de textos curtos com uso de
hashtags relacionadas a publicacdo. No nivel narrativo, no-
tamos que as publicagbes sao relacionadas a questao que,
aqui, entendemos dentro do campo coberto, em niveis dife-
rentes, pelo queer: feminismos, questoes LGBTs, raciais e de
preconceito em relagao as diferengas (Miskolci, 2015).

'NVINC'BLE o s -MﬂhzsNerd:- :

Viu como as vezes funciona reclamar da
sexualizacdo das heroinas para os 6mi?

Capa incrivel que Campbell devia ter feito desde o
comeco ar

Mas legal que corrigiu

Riri ta linda nessa capa que capta toda a esséncia
do plot

Sem bundas, sem peitos, sem apelacdo

DA PRA FAZER @

- - ki, i v B
da Linha do Tempo larcar foto Opgdes T il r nviar Curtir

Figura 3: Riri Williams
Fonte: coleta de dados realizada pelo autor e pelas autoras.
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ANLENSang MiNasNerds — gr2 - 224
@

eroh

ANIME/MANGA  CIENCIAS CINEMAETV  ESTILO v HQ EARTES v |OGOS ~ LITERATURA MUSICA TEATRO QUEM SOMOS ~

Onde os
quadrinhos se
encontram!

Star TREK: 50 ANOS DE DIVERSIDADE E A
IMPORTANCIA DA REPRESENTATIVIDADE

Figura 4: Star Trek e a representatividade

Fonte: coleta de dados realizada pelo autor e pelas autoras.

A figura 3 faz referéncia ao movimento em redes di-
gitais que buscou denunciar a capa da HQ Invencible Iron
Man que trazia uma adolescente de 16 anos, Riri Williams,
hipersexualizada. A agao de grupos feministas fez com o que
o ilustrador se desculpa-se e refizesse-se a ilustracdo da
menina negra que assumiu o cargo antes ocupado por Tony
Stark, como o Homem de Ferro. A figura 4 € o printscreen de
uma matéria que discute a forma como a representativida-
de em Star Trek foi importante para enfrentamentos politicos
de grupos oprimidos socialmente, como as mulheres negras.
Em outros textos, o coletivo traz, inclusive, referéncias aca-
démicas para o debate, como o texto “O papel dos coletivos
na luta pela visibilidade feminina”, que se desdobra sobre a
tematica que tensionamos™ aqui.

Os coletivos feministas de cultura pop sinalizam como
a midiatizacédo do ativismo (AQUINO BITTENCOURT, 2015)
possibilitou que os olhares criticos dos movimentos sociais
atravessassem as produgoes midiaticas e o jornalismo, de-

11. Disponivel em <http://minasnerds.com.br/2016/10/31/o-papel-
dos-coletivos-na-luta-pela-visibilidade-feminina/>.  Acesso em
30/11/2016.
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monstrando um fazer jornalistico que foge a I6gica hegem®oni-
ca, mas que ainda encontra resisténcia devido aos preconcei-
tos enraizados socialmente através da heteronormatividade,
por exemplo. A analise buscou, através de um olhar explora-
torio e da construcao de uma amostra qualitativa intencional,
se desdobrar sobre os aspectos narrativos, técnicos e estra-
tégicos dos coletivo tomados como objeto de referéncia, o
que trouxe consideracdes relevantes sobre a midiatizagcéo do
ativismo e a forma como os coletivos midiaticos se organizem
em rede.

5 Consideracoes finais

A partir da explicacdo de Hjavard (2014), de que a
interferéncia dos meios na cultura e na sociedade se des-
dobram da midiatizacao, € possivel concordar com o autor
quando ele coloca que a influéncia da midia ndo decorre ape-
nas das interacdes comunicativas entre atrizes/atores sociais
e as mensagens, mas na relagao entre os meios e outras
esferas sociais. O conceito de coletivos midiaticos, assim
como a pesquisa na qual estamos integradas, sinaliza uma
das maneiras como os “subalternos” estdo ganhando voz na
nossa sociedade e reivindicando um olhar das producdes da
cultura pop que seja construido sobre diferengas culturais, de
género, étnico-raciais, de sexualidade. Soares (2015) coloca
que a cultura pop constréi sensos de comunidade, de afetos
e desencadeia experiéncias, assim, o que esses coletivos rei-
vindicam é a integrac¢ao das diferencas a sociedade como um
todo, buscando, assim, transformacdes sociais, sendo a nao-
-representatividade nos espacos massivos o principal motor
das producoes.

Os coletivos midiaticos selecionados articulam a repre-
sentatividade de género, raca e sexualidade na cultura pop a
partir das possibilidades narrativas, técnicas e estratégicas
da cultura digital, sinalizando como uma sociedade altamente
midiatizada pode possibilitar a emergéncia de espagos com
interesses que visam a transformacdo da sociedade e nao
somente interesses mercadologicos. Percebemos, no entan-
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to, que a poténcia espalhavel dos conteudos, no Facebook,
nao € alcangada devido a questdoes de ordem econdmica-
uma publicagao nao impulsionada alcanga, em média, 2% do
numero de pessoas que curtiu uma pagina- mas que através
da colaboragao entre os coletivos, que compartilham conteu-
dos uns dos outros, ha um aumento da visibilidade das publi-
cacdes. Consideramos relevante, em futuras pesquisas, nos
desdobrarmos especificamente sobre cada um dos espacos
analisados, articulando outras técnicas metodolégicas, como
entrevistas, por exemplo, para entendermos outros aspectos
relacionados a cultura pop em articulacao com os coletivos
midiaticos e as tematicas de género e sexualidade.
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