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Resumo: A interacdo entre politica e religido nas elei¢Oes brasileiras de 2022 revelou a
complexidade dessa relacdo, com influenciadores digitais religiosos desempenhando
papel crucial na construcdo de identidades politico-religiosas. Este artigo investiga
como esses influenciadores utilizam discursos religiosos para justificar posicionamentos
politicos, analisando a producdo e consumo de contetdos midiaticos. A metodologia
inclui uma abordagem interdisciplinar, utilizando teorias de consumo midiatico,
memoria cultural e analise do discurso. Os resultados mostram uma polarizacao
significativa entre discursos de direita e esquerda, evidenciando a ressignificacdo de
textos culturais para legitimar diferentes posicionamentos. A pesquisa destaca a
importancia do consumo mididtico na formacdo de identidades politico-religiosas e
sugere a necessidade de estratégias que promovam diversidade e pluralismo no espaco
digital.
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Abstract: The interaction between politics and religion in the 2022 Brazilian elections
highlighted the complexity of this relationship, with religious digital influencers playing
a crucial role in shaping political-religious identities. This article investigates how these
influencers use religious discourse to justify political positions, analyzing the
production and consumption of media content. The methodology includes an
interdisciplinary approach, using theories of media consumption, cultural memory, and
discourse analysis. The results show significant polarization between right- and left-
wing discourses, evidencing the reinterpretation of cultural texts to legitimize different
positions. The research underscores the importance of media consumption in forming
political-religious identities and suggests the need for strategies that promote diversity
and pluralism in the digital space.

Keywords: Mediatization; Cultural Memory; Politics; Religion; 2022 Elections.

1. INTRODUCAO

O dltimo pleito eleitoral para presidéncia no Brasil, em 2022, evidenciou a
intensa interacdo entre os espectros politicos de direita e esquerda, com destaque para o
embate no campo religioso cristdo, um fendmeno global que desafia continuamente
pesquisadores em sua andlise sobre a intrincada relacdo entre politica e religido. A
interacdo entre esses dois campos influencia diretamente o debate publico, 0s processos
eleitorais e a construcdo das identidades individuais e sociais (WUTHNOW, 2021). No
entanto, apesar de seu impacto significativo, as dinamicas e os efeitos dessa interacdo
ainda sdo um tema complexo e multifacetado que merece uma anélise aprofundada. As
relagOes entre politica e religido, bem como os valores simbolicos de cada um enquanto
fatores de legitimagdo para escolha de candidatos (BARBOSA, 2022) foi um dos
grandes pontos de discussdo ao longo das eleicGes brasileiras de 2022 (FADIL, 2022).
O impacto das interacGes entre politica e religido foi marcante nas elei¢cbes de 2022
(ARAUJO e MAGACHO, 2022), mas ndo ¢ exclusivo do contexto brasileiro. Nas
eleicbes norte-americanas, italiana, espanhola e israelense, a religido teve um grande
protagonismo no cenario politico (MACHADO, 2022; KNELL, 2022).
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Além de gerar impactos nas sociedades em nivel nacional, a interseccdo entre
religido e politica gera profundos tensionamentos, transformacdes e embates mesmo em
contextos culturais em que se esperaria uma certa hegemonia simbodlica e discursiva
sobre estes assuntos. 1sso pdde ser visto, por exemplo, em denominacgdes cristas que se
dividiram politicamente entre direita e esquerda. Apesar de cada instituicdo religiosa
possuir um conjunto unificado de crencas sistematizadas, quando temas politicos foram
introduzidos nestes ambientes culturais, posicionamentos distintos surgiram entre 0s
grupos de fiéis que compunham estas religiGes. Neste contexto, discursos religiosos
foram utilizados para legitimar posicionamentos politicos e estes foram ressignificados
sob uma perspectiva religiosa. Em uma mesma igreja era possivel ver pessoas utilizando
0s mesmos textos culturais religiosos para defender posicionamentos politicos opostos.

Nos campos dos estudos sobre consumo midiatico e da memoria cultural
podemos inferir que, além dos processos de circulacdo de textos culturais entre 0s
campos politico e religioso, houve também o fendmeno de memdrias em disputa, em
que cada grupo social buscava preservar suas identidades culturais através da
ressignificacdo de seus textos. Durante o periodo eleitoral de 2022 foi possivel observar
como representantes dos posicionamentos politicos de direita e esquerda desenvolveram
estratégias discursivas sobre o que era ser cristdo e, decorrente disso, em quem um
cristdo deveria votar. Neste contexto, as memdrias culturais dos campos politica e
religido foram mescladas, ressignificadas e reorganizadas, principalmente através das
producdes midiaticas presentes no meio digital.

Este artigo, portanto, teve como propoésito analisar este fendmeno sob a Gtica dos
estudos do consumo midiatico, comunicacdo e memoria cultural. Assim, foi observado
como se deram as a¢des de producéo e ressignificacdo dos textos culturais que circulam
nos campos religioso e politico brasileiros, através dos processos de producdo e
consumo de produtos midiaticos no ambiente digital. Desta forma, o problema de
pesquisa deste projeto se constituiu no seguinte questionamento: como o discurso sobre

0 que é ser cristdo, presente nas produgdes midiaticas de influencers digitais religiosos
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durante o periodo eleitoral de 2022, foi utilizado para justificar o posicionamento

politico entre direita e esquerda?

2. MATERIAIS E METODOS

A metodologia adotada detalha a aplicacdo pratica dos conceitos de consumo
midiatico e midiatizacdo, especificando como estes embasam a analise dos dados
coletados. A abordagem interdisciplinar, incorporando teorias da comunicagéo,
memoria cultural e analise do discurso, orienta a investigacdo sobre a o discurso dos
influenciadores digitais cristdos, delineando o processo de selecdo e analise do conteudo
midiatico sob uma 6tica critica. Este artigo foi organizado através das seguintes sec¢des:
a) Consumo midiatico e construgcdo da memoria cultural, b) Politica e Religido na
memoria cultural brasileira e, ¢) Discurso politico religioso nas produ¢fes midiaticas de
influenciadores digitais cristdos brasileiros.

Na primeira etapa desta pesquisa foi utilizada uma abordagem sobre o consumo
das midias, midiatizacdo e seu impacto na religido. Roger Silverstone (2014) e Stig
Hjarvard (2014) foram utilizados para compreender o papel do consumo midiatico e dos
processos de midiatizacdo como organizadores das praticas sociais. Para estabelecer a
conexdo entre comunicacdo e estudos sobre memoria, faremos referéncia aos estudos de
luri Lotman (1996). Lotman (1996) serd fundamental na andlise das relagdes entre
comunicacdo e memoria, ampliando nossa compreensao sobre como os textos culturais
e a producdo simbolica sdo essenciais na construcdo das memorias individuais e
coletivas. Quanto a memoria cultural, foram utilizadas as teorias de Lotman (1996)
sobre cultura, semiosfera, fronteiras, memoria e textos culturais. Assmann (2008a,
2011) e Assmann (1995 e 2008b) trouxeram suas reflexdes sobre a memoria cultural,
memoria coletiva e politicas da memoria para contribuir com a compreensdo das
dindmicas entre politica, religido e memoria.

A etapa sobre politica e religido na memoria cultural brasileira trabalhou as
abordagens de Magali (2004, 2019, 2020, 2023), que se dedica ao estudo das relagdes

entre religido, politica e democracia no Brasil. Ela aborda o engajamento politico dos
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evangeélicos e o uso das midias sociais por esses grupos (2020). Cunha (2019 e 2020)
oferece uma anélise abrangente sobre o engajamento politico dos evangélicos,
examinando suas motivacgdes, estratégias e formas de organizacdo. Ela também discute
a relacdo entre religido, politica e democracia, levantando questdes sobre a influéncia
dos grupos religiosos na esfera politica e as implicacdes disso para a democracia
brasileira (2020).

O terceiro eixo do marco tedrico foi dedicado a analise do discurso politico
religioso presente nas producdes midiaticas de influenciadores digitais cristdos
brasileiros. Neste ponto foram apresentados os critérios de definicdo do corpus e andlise
do discurso midiatico. Para a selecdo das religiGes a partir de onde foram selecionados
os influenciadores foi utilizado o critério demografico, considerando o numero de
membros em relacdo a populacgéo total no Brasil. De acordo com o IBGE (2010), dentre
as pessoas que professam algum tipo de religido, 64% se identificam como catélicos e
22% como protestantes (IBGE, 2010). Destes 22% de protestantes, protestantes de
missdo sdo 57% e os protestantes evangélicos correspondem a 43% (IBGE, 2012).
Portanto, a escolha das religides de onde serdo escolhidos os influenciadores sera
composta da seguinte forma: Igreja Catolica Apostdlica Romana, Igreja Batista
(representando os protestantes de missdo) e a Igreja Assembleia de Deus (representando
dos protestantes pentecostais). O segundo passo foi a escolha dos influenciadores a
serem utilizados. Utilizamos dois critérios: um quantitativo e outro qualitativo. Como
quantitativo faremos um recorte por nimero de inscritos no Youtube. Como critério
qualitativo selecionamos aqueles que se posicionaram abertamente, durante o periodo
eleitoral de 2022, a favor de um posicionamento politico a direita ou a esquerda. Foram
selecionados um para cada espectro politico.

Depois foi desenvolvida a selegdo de conteudo produzido por estes
influenciadores. Utilizamos como critério para defini¢cdo do conteudo a ser analisado 0s
procedimentos e classificacbes apresentados por Sampaio (2021): unidade amostral,
unidade de analise e referencial de codificagdo. Como unidade amostral tomamos o0s

videos postados no Youtube em que os influenciadores selecionados apresentaram seu
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posicionamento politico. A escolha de cada unidade amostral foi pautada por: periodo
(durante a campanha presidencial de 2022) e assunto (apresentacdo e/ou defesa de
posicionamento politico). Para delimitar a quantidade de material a ser analisada pelo
critério periodo, propusemos a utilizacdo do calendéario eleitoral estabelecido pelo
Tribunal Superior Eleitoral, que foi de 16 de agosto (inicio da veiculacéo de propaganda
eleitoral) até 30 de outubro, votacdo do segundo turno para presidente, totalizando dez
semanas. Desta forma, foi escolhido um video por influenciador, por posicionamento

politico, por religido.

1 Video x 2 Influenciadores x 3 religides = 6 videos

Quanto a unidade de analise (SAMPAIQO, 2021), propomos a selecdo, a partir
dos critérios mencionados na unidade amostral, dos videos que abordem o assunto
politica e/ou eleigdes. Dentro deste escopo, a unidade de contexto proposta é o contetido
falado nos videos selecionados. Sendo assim, ndo serdo tomados para a analise outros
fatores de producédo presentes no video, tais como cenario, efeitos musicais ou visuais.
Para o referencial de codificacdo elaboramos um livro de cddigos. Sampaio (2021)
menciona que nesta etapa é necessario que sejam definidas as categorias que serdao
utilizadas para classificar os cédigos selecionados. Utilizamos as categorias religido e
politica, representando os sistemas de memoria cultural analisados por este trabalho.
Quanto aos codigos, demos enfoque ao termo “cristdo”, observando como ele foi
utilizado na correlagdo com outros conceitos — tais como amor, patria, pais, familia,
proximo, religido, estado, politica, eleigdes, voto — presentes nos discursos de cada
influenciador. Estas palavras foram compreendidas como os textos culturais analisados

em cada video.

3. MIDIATIZACAO, MEMORIA E RELIGIAO
Stig Hjarvard (2014) argumenta que a midiatizacdo vai alem da simples

mediacéo, influenciando profundamente as estruturas sociais e culturais. Ele descreve a
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midiatizacdo como a transformacéo da sociedade e da cultura pela influéncia das midias
em todos os aspectos da vida social (Hjarvard, 2014). No contexto religioso, Hjarvard
(2014) explora como a midiatizacdo afeta praticas e crencas, sugerindo que a midia ndo
apenas transmite contetdos religiosos, mas também compete e substitui instituicdes
religiosas tradicionais. Ele identifica trés formas principais de interacdo entre midia e
religido: a midia como transmissora de contetdos religiosos, substituta das instituicGes
religiosas, e concorrente das religides tradicionais (Hjarvard, 2014).

Hjarvard (2014) também apresenta o conceito de "religido banal”, onde
elementos religiosos sdo integrados em produtos midiaticos e na cultura popular sem a
intengdo explicita de promover a fé. Ele afirma que programas de televisdo, filmes e
outros produtos culturais muitas vezes contém temas e simbolos religiosos que
contribuem para a disseminacdo de valores e narrativas religiosas de maneira sutil e
indireta (Hjarvard, 2014). Esta integracdo pode reconfigurar o campo religioso, criando
formas singulares de préatica e experiéncia religiosa que refletem as l6gicas e formatos
da midia.

Roger Silverstone (2014) explora como a mediatizacdo transforma as praticas
religiosas e a propria natureza da fé. Ele argumenta que a midia ndo apenas reflete a
realidade, mas também a molda, sendo uma forca poderosa na construcao do significado
cultural (Silverstone, 2014). O autor destaca que a midia oferece uma plataforma para a
expressdo publica da religido, permitindo que discursos religiosos alcancem audiéncias
mais amplas (Silverstone, 2014). Esse processo, no entanto, ndo € neutro; a midia
seleciona, enquadra e transforma as mensagens religiosas, influenciando sua percepcao
e compreensao pelo pablico (Silverstone, 2014).

Silverstone (2014) tambem discute a secularizagdo e desinstitucionalizagéo da
religido através da mediatizagdo, sugerindo que a midia contribui para a fragmentacao
da autoridade religiosa tradicional e promove a individualizacéo da fé. Ele indica que a
midia permite que os individuos acessem e escolham entre uma ampla gama de
tradicOes e praticas religiosas, criando uma espiritualidade personalizada (Silverstone,

2014). Além disso, ele aborda a espetacularizagdo da religido, onde préticas e eventos
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religiosos sdo transformados em entretenimento, aumentando a visibilidade da religido,
mas potencialmente diluindo seu contetdo espiritual (Silverstone, 2014).

Ambos os autores concordam que a midia exerce uma influéncia significativa na
transformacéo das praticas e crencas religiosas. No entanto, enquanto Hjarvard (2014)
foca nas disputas e interacGes entre as instituicdes religiosas e a midia, Silverstone
(2014) enfatiza a moldagem e construgdo do significado cultural pela midia. A ideia de
Hjarvard (2014) sobre a "religido banal™ pode ser vista como um complemento a analise
de Silverstone (2014) sobre a espetacularizacdo da religido. Ambos reconhecem que a
midia incorpora elementos religiosos em contextos seculares, mas Hjarvard (2014) foca
no impacto sutil e indireto desses elementos na cultura popular, enquanto Silverstone
(2014) se preocupa com a transformacdo desses elementos em formas de
entretenimento.

Além disso, a discussdo de Hjarvard (2014) sobre a midiatizacdo como uma
condigdo estrutural para a comunicacdo social se alinha com a perspectiva de
Silverstone (2014) sobre a midia como um espaco de significado e interacdo social.
Ambos veem a midia como um agente ativo na redefinicdo das formas de pratica e
experiéncia religiosa, mas com abordagens ligeiramente diferentes em relacdo as

consequéncias dessa transformacéo.

3.2 MEMORIA RELIGIOSA MIDIATIZADA

luri Lotman (1996,) apresenta uma perspectiva fundamental para analisar a
semiosfera como o espago semidtico onde a comunicagéo e a cultura interagem, criando
e transformando memorias. Segundo Lotman (1996), a semiosfera é composta por
textos culturais que atuam como agentes de memoria, preservando e transmitindo
significados ao longo do tempo. Esses textos, que incluem desde documentos historicos
até producbes midiaticas, sdo essenciais na construgdo das memdrias individuais e
coletivas, moldando a maneira como as sociedades recordam e reinterpretam o passado
(Lotman, 1996).
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A memoria cultural, conforme elaborada por Lotman (1996), envolve um
processo continuo de negociagdo e reinterpretacdo dos significados culturais, onde as
fronteiras entre diferentes textos e discursos sdo constantemente redefinidas. Essa visao
¢ ampliada pelas teorias de Jan e Aleida Assmann, que distinguem entre memoria
coletiva e memdria cultural. Jan Assmann (2008b, 1995) argumenta que a memoria
coletiva se refere as lembrangas compartilhadas por um grupo especifico, enquanto a
memoria cultural abrange as tradicBes e narrativas que transcendem geracGes, sendo
preservadas por meio de textos culturais e praticas simbdlicas. Aleida Assmann (20082,
2011) complementa essa perspectiva ao discutir as politicas da memdria, que envolvem
a selecdo, organizacgdo e institucionalizacdo de lembrancas especificas em detrimento de
outras. Essas politicas sdo influenciadas por fatores politicos e religiosos, que moldam a
forma como as sociedades recordam e interpretam eventos historicos.

Quando essas teorias sdo aplicadas ao contexto da midiatizacdo da religido,
conforme analisado por Stig Hjarvard (2014), podemos observar como a midia moderna
atua como um importante agente de memoria, transformando ndo apenas a transmissao
de conteddos religiosos, mas também as préaticas e crencas associadas. Ao atuar como
transmissora, a midia amplia o alcance das mensagens religiosas, inserindo-as no espaco
semidtico descrito por Lotman (1996). Os textos midiadticos tornam-se parte da
semiosfera, contribuindo para a construcdo e manutencdo da memdria cultural e
coletiva. Isso é especialmente relevante nas sociedades onde as praticas religiosas
tradicionais estdo cada se valendo cada vez dos recursos midiaticos. Desta forma, a
midia assume o papel de preservadora e disseminadora de simbolos e narrativas
religiosas.

Devido a sua presenca e atuacdo constante, a midia reconfigura fungdes
anteriormente desempenhadas pelas institui¢Oes religiosas, oferecendo novas formas de
interacdo espiritual que sdo integradas & memdria cultural. A substituicdo de funcbes
religiosas pela midia & uma forma de redefinir as fronteiras semidticas, criando novas
modalidades de religiosidade que s&o, ao mesmo tempo, individuais e comunitarias,

refletindo a transformacéo das préticas religiosas analisadas por Hjarvard (2014).
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O relacionamento entre midia e instituicdes religiosas, por sua vez, ilustra a
dindmica de fronteiras e reconfiguracdo de significados dentro da semiosfera. A
introducdo de narrativas seculares que rivalizam com as tradi¢des religiosas contribui
para a transformacdo da memdria coletiva, ao integrar elementos religiosos em
contextos culturais mais amplos e menos institucionalizados. Um dos pontos onde isso
pode ser verificado € no aumento das narrativas politicas presentes no discurso
religioso.

Desta forma, a midiatizacdo da religido, conforme descrita por Stig Hjarvard
(2014), resulta em uma profunda transformacao das praticas religiosas e das memarias
associadas, integrando-se as teorias de luri Lotman (1996), Aleida Assmann (2008a,
2011) e lan Assmann (1995, 2008b) sobre memdria cultural e coletiva. A midia néo
apenas transmite e preserva contetdos religiosos, mas também redefine a forma como
esses conteldos sdo experienciados e lembrados, criando novas modalidades de
religiosidade e memoria que sdo simultaneamente preservadas e transformadas pelas

influéncias midiaticas.

4. POLITICA E RELIGIAO NA MEMORIA CULTURAL BRASILEIRA

A relacdo entre politica e religido no Brasil é um fenbmeno complexo que
permeia a memdria cultural do pais. Utilizaremos as perspectivas de Cunha (2004,
2019, 2020, 2023) para observar as dinamicas deste fendmeno, visando, em especial, 0s
processos de mediacdo, midiatizagdo e as interacfes entre religido e politica no contexto
brasileiro. Cunha (2004) compreende a mediagdo como o0 espaco intermediario entre o
estimulo e a resposta, preenchido por crengas, costumes e praticas culturais. A autora
destaca que a mediacdo envolve um "espaco de crencas, costumes, sonhos, medos™ de
que configura a cultura cotidiana (Cunha, 2004, p. 21). Cunha complementa essa ideia
ao afirmar que a mediagdo cultural ndo é algo externo as praticas sociais, mas parte
integrante delas, influenciando e sendo influenciada por essas préaticas (Cunha, 2004).

Ja sobre midiatizagdo, Cunha (2004) refere-se ao processo pelo qual os meios de

comunicagdo ndo apenas retransmitem informagdes, mas moldam e reconfiguram a vida
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social e cultural. Cunha (2019) explica que a midiatizacdo implica uma dindmica em
curso, onde as logicas das midias estruturam 0s processos interacionais. Essa visao é
corroborada por Roger Silverstone (2019, p. 82), que descreve a midiatizagdo como um
"processo dialético fundamental” que integra 0os meios de comunicacdo na circulacao
geral de simbolos na vida social.

No Brasil, a relacdo entre religido e politica é historica e multifacetada. Cunha
(2019) destaca que a religido ndo apenas participa do espaco publico, mas também o
constréi, transformando-se em "religido publica”. Isso significa que a religido
transcende suas fronteiras institucionais, interagindo com o secular e o0 ndo religioso em
um intercdmbio dindmico (Cunha, 2019). Esse processo € intensificado pela
midiatizagdo, que proporciona uma arena de visibilidade para os grupos religiosos,
especialmente os evangélicos, que se articulam como um bloco social e politico
poderoso (Cunha, 2019).

Cunha (2020) observa que os evangélicos brasileiros, ao contrario de grupos
fechados do passado, agora buscam integrar sua religiosidade com a vida moderna,
incluindo a presenca nas midias e no mercado. Esse fendmeno é exemplificado pelo
ativismo politico evangélico, que se intensificou na ultima década, com lideres
religiosos e fiéis participando ativamente de campanhas eleitorais e debates publicos
(Cunha, 2019).

Quanto a memodria cultural brasileira, pode-se inferir que ela é profundamente
influenciada por essas interaces entre politica e religido. Cunha (2004) sugere que a
cultura religiosa no Brasil € mediada por uma variedade de fatores sociais, econémicos
e politicos, refletindo a pluralidade cultural do pais. A midiatizacdo desempenha um
papel crucial ao moldar a percep¢do publica e a memoria coletiva, promovendo uma

reconfiguracdo continua das identidades e praticas sociais.

5. ANALISE DO DISCURSO POLITICO RELIGIOSO
5.1 O discurso dos Influenciadores
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Padre Julio Lancellotti (2022), em sua homilia do 22° Domingo do Tempo
Comum, adota uma postura critica em relacdo as injusticas sociais e a desigualdade no
Brasil. Ele enfatiza a conexdo entre fé e realidade social, criticando o uso da religido
como instrumento de discriminacao e preconceito. Lancellotti (2022) argumenta que a
verdadeira pratica da fé cristd deve levar a uma transformacédo social, promovendo a
justica e a solidariedade. Ele critica o distanciamento entre fé e vida préatica, destacando
a importancia de um compromisso ativo com os mais vulneraveis, como 0s pobres,
aleijados e cegos, que sdo frequentemente rejeitados pela sociedade e pelas instituicdes
religiosas tradicionais (Lancellotti, 2022).

J& o Padre Paulo Ricardo (2022), em seu video "Comunismo no Brasil: onde
mora realmente o perigo?", adota uma postura fortemente contréria a0 comunismo e ao
socialismo, associando essas ideologias a uma ameaca as tradicdes e valores cristdos.
Ele utiliza uma abordagem histdrica e doutrinaria para criticar o que ele vé como uma
infiltracdo dessas ideologias nas instituicdes educacionais e culturais do Brasil (Ricardo,
2022). Padre Paulo Ricardo (2022) defende que o socialismo, assim como o
comunismo, € incompativel com o cristianismo, e alerta para 0s perigos de uma
doutrinacdo ideoldgica que busca formar uma sociedade socialista a partir da educacéo
infantil.

Sob a perspectiva batista, Pastor Ed René Kivitz (2022), em seu video, adota
uma abordagem reflexiva e critica sobre a pratica da fé cristd, destacando a necessidade
de um compromisso ético e social. Kivitz (2022) enfatiza que a fé cristd deve se
manifestar em acOes concretas de justica e solidariedade, criticando a hipocrisia
religiosa e a desconexdo entre discurso e préatica. Pastor Kivitz (2022) questiona a
instrumentalizacdo da fé para fins politicos e defende uma préatica religiosa que seja
coerente com 0s ensinamentos de Jesus, voltada para a transformacdo social e a
promocao do bem comum.

Pastor Lucinho (Barreto, 2022), em seu video "Porque vou votar 22", apoia
explicitamente o presidente Jair Bolsonaro, apresentando-o como um defensor dos

valores cristdos e das liberdades individuais. Ele critica fortemente o ex-presidente Luiz
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Indcio Lula da Silva, associando-0 a corrupgdo e a ameaca socialista (Barreto, 2022).
Lucinho usa uma retdrica combativa, comparando a eleicdo a uma batalha decisiva, e
conclama seus seguidores a votar em Bolsonaro como uma forma de proteger os valores
cristaos e a liberdade no Brasil (Barreto, 2022).

Pastor Silas Malafaia (2022), em seu video "O Cristdo e a Politica", defende a
participacdo ativa dos cristdos na politica como um dever civico e espiritual. Ele
argumenta que a cidadania terrena e a celestial s&o complementares, e que 0s cristéos
devem votar de acordo com seus valores e crencas (Malafaia, 2022). Malafaia (2022)
critica a tentativa de alienar os cristdos do processo politico e enfatiza a importancia de
votar em candidatos que compartilhem dos mesmos fundamentos cristdos. Ele usa uma
retérica forte contra a esquerda politica, associando-a a uma ameagca aos valores cristaos
e a liberdade (Malafaia, 2022).

O discurso do Pastor Paulo Marcelo é caracterizado por uma orientacdo politica
de esquerda, refletindo seu apoio explicito ao ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva e
ao Partido dos Trabalhadores (PT) (Schallenberger, 2022). Ele se posiciona contra o
bolsonarismo e a influéncia de lideres religiosos conservadores, como Silas Malafaia,
no cenario politico brasileiro (Schallenberger, 2022). Em suas falas, Paulo Marcelo
critica fortemente a desigualdade social e a manipulacdo politica dentro das igrejas
evangélicas (Schallenberger, 2022). Ele destaca a importancia da unido entre 0s
progressistas, independentemente de suas diferencas pessoais ou teoldgicas, para
combater o fascismo e promover a democracia no Brasil (Schallenberger, 2022).

A anélise dos discursos destes influenciadores religiosos brasileiros — Padre
Julio Lancellotti, Padre Paulo Ricardo, Pastor Ed René Kivitz, Pastor Lucinho, Pastor
Silas Malafaia e Pastor Paulo Marcelo — revela tanto convergéncias quanto
divergéncias significativas em suas abordagens politico-religiosas. Cada lider utiliza a
retorica religiosa para mobilizar seus seguidores politicamente, mas suas orientacdes
politicas e a forma como apresentam as memaorias religiosas variam amplamente, como

Veremos a seguir.
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5.2 Aproximacdes nos Discursos Politico-Religiosos

Todos os lideres analisados utilizam a retorica religiosa para mobilizar seus
seguidores em torno de suas causas politicas. Eles reconhecem a importancia da
participacdo politica dos cristdos e justificam suas posicdes politicas com base em
principios religiosos. Cada lider, porém, interpreta as escrituras e 0s ensinamentos
cristdos para apoiar suas posicdes politicas. Por exemplo, Malafaia (2022) cita Mateus
22:21 e Romanos 13:7 para defender a participagdo politica dos cristdos, enquanto
Lancellotti (2022) utiliza o Evangelho de Lucas para criticar a desigualdade social.
Tanto Lancellotti (2022) quanto Kivitz (2022) criticam a hipocrisia dentro das
instituicdes religiosas e a desconexdo entre discurso e pratica. Lancellotti (2022)
enfatiza a necessidade de um compromisso ativo com os mais vulneraveis, e Kivitz

(2022) destaca a importancia de uma pratica religiosa ética e coerente.

5.3 Distanciamentos nos Discursos Politico-Religiosos

Padre Paulo Ricardo (2022), Pastor Lucinho (2022) e Pastor Silas Malafaia
(2022) adotam uma postura politica de direita. Eles criticam fortemente o socialismo e o
comunismo, associando essas ideologias a uma ameaca aos valores cristdos. Ja o Padre
Julio Lancellotti (2022), Pastor Ed René Kivitz (2022) e Pastor Paulo Marcelo (2022)
adotam uma postura de esquerda, enfatizando a justica social e criticando as politicas
conservadoras e a manipulacédo politica dentro das igrejas.

5.4 Visdo sobre a Religido e a Politica:

Padre Paulo Ricardo (2022), Pastor Lucinho (2022) e Pastor Silas Malafaia
(2022) veem a participacdo politica dos cristdos como uma defesa dos valores
tradicionais contra ameacas ideoldgicas. Eles enfatizam a protecdo da familia, da
propriedade privada e das liberdades individuais. Padre Jalio Lancellotti (2022) e Pastor
Paulo Marcelo (2022) veem a pratica religiosa como um instrumento para promover a
justica social e a inclus&o. Eles criticam a desigualdade e a manipulagdo politica dentro

das instituicdes religiosas. Pastor Silas Malafaia (2022) e Pastor Lucinho (2022)
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utilizam uma retérica combativa e direta, convocando seus seguidores para uma
"batalha™ politica contra o que consideram ser ameacas a liberdade e aos valores
cristdos. Enquanto Padre Jalio Lancellotti (2022) e Pastor Ed René Kivitz (2022)
utilizam uma abordagem mais reflexiva e critica, enfatizando a necessidade de uma

pratica religiosa ética e solidaria.

5.5 Apresentagdo das Memorias Religiosas

Padre Jalio Lancellotti (2022) e Pastor Paulo Marcelo (2022) evocam memorias
de luta por justica social e resisténcia contra a opressdo. Lancellotti (2022), por
exemplo, menciona a importancia de convidar os marginalizados para a mesa, seguindo
0 exemplo de Jesus que rompeu com as normas sociais para promover a inclusao. Paulo
Marcelo (2022) critica a instrumentalizacdo da fé para fins politicos conservadores e
enfatiza a necessidade de combater o fascismo e promover a democracia, evocando
memorias de resisténcia e unido entre os progressistas.

Padre Paulo Ricardo (2022), Pastor Lucinho (2022) e Pastor Silas Malafaia
(2022) utilizam memorias de ameacas ideoldgicas, como o comunismo e o socialismo,
para justificar suas posices politicas. Ricardo (2022) alerta sobre a doutrinacdo nas
escolas e a ameaca do socialismo educador, enquanto Lucinho (2022) e Malafaia (2022)
convocam seus seguidores para votar contra candidatos de esquerda, associando-0s a
corrupcao e a ameaca a liberdade religiosa.

Pastor Ed René Kivitz (2022) e Padre Julio Lancellotti (2022) destacam
mem@rias de hipocrisia religiosa e desconexdo entre discurso e préatica. Kivitz (2022)
critica a instrumentalizacdo da fé para fins politicos e enfatiza a necessidade de uma
pratica religiosa coerente e ética. Lancellotti (2022) critica a discriminacgéo e a excluséo
dentro das igrejas, promovendo uma fé que se manifesta em ac¢bes concretas de justica e

solidariedade.

6. RESULTADOS
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A analise dos discursos politico-religiosos dos lideres estudados revela uma
polarizacdo significativa entre defensores de uma postura critica a desigualdade social e
aqueles que veem na politica de direita uma defesa dos valores cristdos tradicionais. As
memorias religioso-politicas sdo instrumentalizadas de maneiras distintas, seja para
promover a justica social ou para defender uma visdo tradicionalista da sociedade. Estas
memorias sdo essenciais para entender as motivacdes e justificativas apresentadas em
cada discurso, refletindo as complexas interacGes entre religido, politica e cultura na
sociedade brasileira. A diversidade de opinibes e abordagens dentro das igrejas
evangélicas no Brasil destaca a complexidade e a riqueza do debate politico-religioso no
pais, mostrando que a fé pode ser um poderoso instrumento tanto para a transformacéo
social quanto para a defesa de valores tradicionais.

Os resultados desta pesquisa evidenciam uma interacdo complexa e
multifacetada entre religido, politica e consumo midiatico. A pesquisa destaca a posicao
central dos influenciadores digitais religiosos, ndo apenas como mediadores, mas como
criadores ativos de novos discursos e identidades, utilizando estratégias digitais para
navegar e moldar a interseccdo entre fé e politica. A analise demonstrou que esses
influenciadores ndo apenas reproduzem discursos existentes, mas também participam
ativamente na construcdo de novos discursos e identidades, evidenciando o papel ativo
dos consumidores de midia na formacdo de suas préprias identidades politico-religiosas.
Um dos principais resultados observados foi como os influenciadores organizam seus
discursos a partir de memorias culturais politicas para construir sua identidade religiosa.
Sendo assim, cada discurso tenta construir semanticamente as identidades de um cristéo
de direita e esquerda.

Outro ponto significativo diz respeito a maneira como 0s textos culturais sdo
mobilizados e ressignificados em contextos politico-religiosos. A pesquisa mostrou que,
apesar das claras divisdes ideoldgicas, ha uma permeabilidade e adaptabilidade dos
simbolos e narrativas religiosas, que sdo empregadas para legitimar uma ampla gama de
posicionamentos politicos. Este processo de ressignificacdo é evidenciado na utilizacdo

de memorias em disputa, onde 0s mesmos textos culturais séo interpretados de maneiras
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divergentes por diferentes grupos, refletindo a complexidade das dindmicas identitarias

em jogo.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo contribuiu para uma compreensao mais aprofundada da relacéo entre
consumo midiatico e construcdo de identidades politico-religiosas, especialmente em
contextos de polarizagdo politica. Os influenciadores digitais religiosos, atraves de seus
discursos midiaticos, desempenham um papel crucial na mediacdo desta relacdo,
atuando como agentes de ressignificacdo cultural e politica. As memorias em disputa,
ressaltadas pela pesquisa, sublinham a natureza dindmica e contestada da construgao
identitaria, apontando para a necessidade de abordagens que considerem a
multiplicidade de vozes e interpretacdes presentes no espaco publico digital.

Em termos de implicacdes préaticas, este estudo enfatiza a importancia de
reconhecer o papel do consumo mididtico na formacdo de identidades politico-
religiosas, sugerindo que estratégias de comunicacdo e engajamento politico devem
considerar a complexidade e a fluidez das identidades culturais. Além disso, ressalta a
necessidade de politicas e praticas que promovam a diversidade e o pluralismo no

espaco digital, como forma de enriquecer o debate publico e fortalecer a democracia.
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